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Das Internet ist heute zu einem wichtigen Medium
geworden. Ein Alltag ohne das World Wide Web
ist kaum noch denkbar. Wir nutzen das Internet
taglich, um nach Informationen oder Dienstleis-
tungen zu suchen. Dabei finden sich zahlreiche
Webseiten im Internet, die anhand der Suchma-
schinen durchsucht und dem Suchenden vorge-
schlagen werden. Als Sachverstandiger ist es in
der heutigen Zeit kaum noch maoglich, auf eine
eigene Prasenz im Internet zu verzichten. Dabei
ist es aber schon lange nicht mehr ausreichend
die Website nur informativ und ansprechend zu
gestalten. Denn allein mit Informationen und Ge-
staltung kann die eigene Website bei Google und
Co. nicht gefunden werden.

Fur ein entsprechendes Ranking in den Sucher-
gebnissen lhrer potenziellen Kunden, heil3t das
Zauberwort SEQ. Hinter diesen drei Buchstaben
verbirgt sich die komplexe Welt der unzahligen
Moglichkeiten, mit der eigenen Website ganz
oben in den Suchergebnissen von Google und
Co. zu erscheinen.

Was genau sich hinter SEO verbirgt und wie Sie
mit wenigen Schritten gewisse Einstellungen
an lhrer Internetprasenz andern und optimie-
ren konnen, um im Internet besser gefunden
werden, erfahren Sie auf den folgenden Seiten
dieses Buches. Sie missen also keine externe
Agentur mehr mit der SEO Ihrer Website beauf-
tragen. Auf diese Weise sparen Sie auch noch
eine Menge Geld.

Auf den folgenden Seiten dieses Buches tau-
chen Sie in die komplexe, aber dennoch leicht
verstandliche Welt der SEO ein. Da in diesem
Buch sehr viele Abkirzungen und Fachbegriffe
vorkommen, finden Sie am Ende des Buches ein
entsprechendes Glossar.

O

DGuSV# | SEO | Suchmaschinenoptimierung fir Sachverstandige und Gutachter | www.dgusv.de



SEO - Was war das gleich nochmal?

Die Suchmaschinenoptimierung oder auch
SEO (Search Engine Optimization) spielt im
Online-Marketing eine zentrale Rolle. Eine On-
line-Marketing-Strategie kann nur erfolgreich
sein, wenn das Ranking der Website entspre-
chend gut ist. Dazu sind vor allem die zielgrup-
penrelevanten Suchbegriffe entscheidend. Diese
Faktoren sind im B2C ebenso wichtig, wie im B2B.

Wichtig ist vor allem, dass die Online-Marke-
ting-Strategie klar und langfristig angelegt wird.
Dariber hinaus mussen auch alle beteiligten Pro-
zesse optimal genutzt und eingesetzt werden.

SEO auf ganzheitliche Weise

Um erfolgreich zu sein, sollte SEO aus einer
ganzheitlichen Sichtweise betrachtet werden.
Die einzelnen Disziplinen wie OnPage, Off-
Page und Social Search mussen im Einklang
miteinander gebracht werden. Nur dann kann
die Suchmaschinenoptimierung auch zum ge-
winschten Erfolg fuhren. Darlber hinaus ist
es natlrlich auch wichtig, SEA (Search Engine
Advertising dt. Suchmaschinenwerbung) und
Social-Media zu nutzen. Diese Potenziale dur-
fen auf keinen Fall vernachlassigt werden. Wir
werden lhnen dabei helfen die vorhandenen
Potenziale optimal zu lhren Gunsten zu nutzen.

Was ist SEO?

Die Abkirzung SEO steht fir eine englische Be-
zeichnung mit dem Namen “Search Engine Op-
timization”. |m Deutschen wird das Ganze als
,2Suchmaschinenoptimierung” bezeichnet. Mit
Hilfe der SEQ ist es moglich, Webseiten so zu op-
timieren, dass sie in den Suchmaschinen einfach
bessere Rankings oder Platzierungen erzielen.

Mittels SEO konnen zwar bessere Rankings in
den Suchmaschinen wie Google oder Yahoo er-
zielt werden, dennoch sollten Webseiten immer
so konzipiert werden, dass sie flir den Endnutzer
ansprechend sind. Hierbei ist es bei der Erstel-
lung einer Webseite wichtig, auch auf den rich-
tigen Content zu achten. Denn nur mit einem
ansprechenden Inhalt konnen Besucher angezo-
gen werden. Die Mischung aus Gestaltung und
Inhalt muss stimmen. Dann kann auch die SEO
ihre Arbeit vollbringen. Wie diese Faktoren einer
Website aufbereitet sein sollten, erlautern wir in
einem gesonderten Kapitel ausfihrlich.

Mit Hilfe der SEO kann eine Webseite also so
aufbereitet werden, dass diese von den Such-
maschinen einfach immer gut erfasst wird. Wei-
terhin spielen aber auch die Suchbegriffe, die
sogenannten Keywords, eine ganz entscheiden-
de Rolle. Wie wichtig also eine Webseite ist, wird
durch ihren Rang in der Liste der Suchergebnis-
se deutlich. Je weiter vorne sich die Webseiten in
den Suchergebnissen befinden, umso relevanter
werden die Webseiten von den Suchmaschinen
fur den jeweiligen Suchbegriff eingestuft.

SEO sind demnach Malnahmen, die dazu die-
nen, Besucher Uber den Marketing-Kanal Such-
maschine zu gewinnen. Dazu mussen die Web-
site sowie deren Inhalte in den SERPs mdoglichst
weit oben stehen. SERP steht fir Search Engine
Results Page = Suchergebnisseite. Die Ergebnis-
se, die sich in den Suchmaschinen sehr weit oben
befinden, erhalten demnach mehr Klicks und ent-
sprechend auch mehr Besucher. Dabei werden
die ersten drei Platze immer von Anzeigen, den
Google Ads, belegt. Fur diese Platzierung bezah-
len die entsprechenden Webseiteninhaber. Erst
nach diesen Anzeigen erscheinen dann die orga-
nischen Ergebnisse der Suchmaschine.
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Bei den ersten drei Suchergebnissen handelt es sich immer um Anzeigen

Welche Vorteile bietet SEQ?

Der grolte Vorteil der SEO und der damit ver-
bundenen Malinahmen ist der Gewinn von Be-
suchern auf der eigenen Website. Fur andere
Moglichkeiten oder Werbekanale muss, unter
Umstanden, tief in die Tasche gegriffen werden.
Printwerbung oder Suchmaschinenwerbung,
in Form von Google Ads, kostet Geld. Bei SEO
investieren Sie lediglich Arbeitszeit. Natlrlich
konnen Sie die professionelle Suchmaschinen-
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